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摘要z探讨了信息化时代新媒体的出现对我国广告教育的冲击;认真思考在新媒体视野中的广告教宵改

革问足，提出广告教育改革的 6项建议。
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现代科学校水的在展，特别是信息技术的进

步，已使世界经济由工业经济时代进入信息经济

时代。知识成为世耳各国经济走展的主要动力之

一 ，产 品 、服务越来越 多 地依靠如识 ， 信息 。 以信

息为在展基础，人们的工作、生活、学习、主流万

式，也发生着巨大的主化 ω

由 T新媒体的不断出现，传播科拉的不断进

步，造成世耳边异的消失，在虚拟的世~里，物理

距离不再分隔你我。世界各地的消费者越来越具

有史辜的共同点。当轧们改变了与别人沟通方式

的时候，在们也改变了信息的构成和传递方式.这

是一个变化的时代，也是一个令人数动的时代，这

个国际化、信息化的时代对在国传统广告教育的

办学理击和人才培莽模式产生较大的冲击。时代

妾求我们广告教育工作者必须认真思考在新媒体

条件下广告教育改革的问题，以提高学生学习的

积极性，提高广告人才培弄质量，实现新世纪中国

f告高等教育的飞跃。

一 、新媒体的发展及其特 占 2

新媒体是一个不断变化的宽泛的概念。 一般

认为新媒体就是利用提字技术、网络技术、通过国

际互联网、宽带局浅网、无线通讯网、卫星等渠道 ，

通过电脑、户外视频媒体、手机、数字电视机、第 三

代电于杂志等终坞，向用户提供信息和娱乐服务

的传祷形在ω新绿体是信息科技和媒体产品服务

紧密结合的产物，是媒体传播市场发展的趋势和

必然万向 。

毒有媒体有许多不同于f播、电视、报纸、杂志

等传玩媒体的显著特征，主妥表现在 一是广告信

息传格的数字化。新媒体广告H音频、视频‘文

字、囤片、动画等在生宇技术，通过显示器来播放。

它形式丰富、容量大、形草生动、表现力强 。 二是

广告信息传枪支互性和双向性ω它使4肖费者越来

越多地参与到广告信息的传播当中，消费者可以

在网上随时选择自己感兴趣的广告ω广告王可以

通过专业统计技术记录消费者的圳且行为，并吁

计算出消 费者对广告信息的接收程度。消 费者在

浏览广告的同时就完成了广告信息的反馈过程。

三是分众 沟 通与 快速沟 通。 近几年来 ， 分众传媒

已迅速锁定全国消费市场终梢，其 网络已覆盖全

国 90多 个城 市， 5000多 个卖场和零售点 ，每周覆

盖近 1亿消费品幸购者。卖场电视f告屏设置在

电梯入口处、收银台 处、货架端头，周在在购物全

过程中都会不由自主接触到。其他如楼宇内和楼

宇外视频媒体，交通类户外视频媒体(公主车、出

租车、地铁、列车、飞机札载电视〉已经迅速皮展并

受到消 费者欢迎' "

总的来说.利用新媒体技术制成的广告具有

史精确的行销能力，可以做到终渴精确控制。现

代营销越来越注重沟通，终稿与消费者的沟通能

力是企业越来越关注的焦点。在这一沟通过程

中.当企业将目标是众的轮廓描绘出来H后 ，就要

找到合适的媒体进行广告播放n传蝇的大众媒体

只是权略地面对所有受众.这就造成广告贵源的

浪费。而新媒体可以轻松解决这些问题。从高级

商务楼宇联播网 (包括楼宇内的电梯液晶电视和

楼宇外的大屏幕液晶电视〉到交通移动媒体联播

阙 . 大卖场、连锁店 、超 市、使手'I 店 联播网 及高级是

在店、高 尔九球场、机场联播网等等，吁以做到终

梢的精确控制，将广告精确投向目标消费者。分

众沟通能有效地区分特定是众，它的革略并不以

整体市场为目标.而是期望在大众市场中.切割出
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一个个特定的 小 市场 . 然后革 中全力 去 占 有 。 在

强 制 >Ii视E构成主动收视， 当是众接近这一E域

时，所播放的广告或缺乐信息就会自动唰入眼帘 ，

在有限的时问内 ，是众元形中就会接受这些信息 。

新媒体的出现主要得益于新技术的发展。新

媒体广告具有f告到达伞高 ，千人成本较低 ， 与消

费者沟通能力强等特征n 根据笔者近期在武汉市

进行的一项广告主新媒体投放趋势调查， 2007年

被吁企业投放在新媒体的广告费用 占其广告费总

额的 20% .但次于 电视f告 费 。而且大多被访企

业预期将进一步提高对新媒体领域的广告投放

额度。

二 、新媒体视野下，我 国 f 告教育存在的 问题

目 年来 ， 中 国 广告教育的立展成绩令人振奋 ，

全国共有 2百多 所高校开展专业广告教育，在校

本科生达 2万多人。办学数量较快将长.办学模

式的科学化及办学睛量有了提高 ' "

近几年，中国经济迅速增长，带动了广告业的

高速在展。新媒体的出现对我们传统广告教育产

生较大冲 去与 挑战 ， 因 为 新媒体改 变 了 消 费者传

蝇的思维方式阅读习 惯和价值观念n 新煤体提

供的是一种全新的语言在达方式，与传统媒体的

语言在达万式截 然 不同。新媒体广告的创作方

式投放革略都与传统广告有显著差别 n

广告学是一门飞速发展的综合性、主义性、边

缘性的学科，它涉及到经济学、传播学、心理学、社

会学、营销学、统计学、又学等学科的知识。在背

媒体的视角下，从我国广告专业本科教学的现状

看，尽管近几年各学校在人才培养、课程建设方面

作 了大量工作，付出 了辛勤劳动.但与我们f告业

高速发展 、新媒体不断涌现的现实相比，还存在不

少问题"

(一)现行广告学课程体 革 设置模式单一， 结

构不完善

在人才梧养目标的定位上，一般院校的广告

专业比桂重视专业技能的学习，造成广告 专业课

程设置过细、过专、过窄。使捋学生既没有很好理

解f 告学的 深刻 内 涵 ， 又 不 能适应 经济社会快速

发展和科技进步曰 新月异的社会现实，视野相对

较窄，适应性较差，难以胜任广告业~纷繁复岳的

工作 。

(二)教与 学且节 ， 字与周且节

广告学是一 门主义边缘学科，其教学具有强

烈的 事战导向和应用 导向。 在 目 前的广 告是课程

的教学中 ， 不 同程度地存在着教与学脱节 ，学与 周

脱 节的现辜 n 一方 面，部分教材桂陈旧，教学 的 内

在与 实践有一定的距 离 . 或者与 广 告活动 实践结

合不悟，教学方法不够生动活泼，难以数在学生的

兴趣§另 一方面，学生学习了一革 时经典的广告理

论、 万 法， 却缺乏运用 这些理论万法的机会和能

力.造成对知识理解不漾，掌握不牢，碰到实 际问

题 ，往往束手无罩 。

(三)教学 内 容 课程设置与社会经济在展相

旺节

近几年，在国重点大学在重引进 T 一批美国

f 告 学经典教材 ， 并结合我 国 实 际情况编写 了 一

批新教材，设直了 一些新课程。但总的来乱，广告

学课程设直不革蝇、不完整"有些课程"新瓶革陈

酒 " 名称虽然新，但 内 容陈旧 。 理论沫 f .纸上谈

兵芽，新的知识少 ，实战操练少阻 。

开设的专业课也未能反映广告行业最新在展

忐势的问题 ， 现代科技在广告中的运用在广告课

程设直中注有得到克分体现。

( 四)重理论知识传播，轻实践能力培弄

广告专业教育的培养目标是为社会输送燕革

中国传统文化并对现代社会消 费时尚有着敏锐洞

察力，又懂得国际市场营销 ，广告革划创意和媒体

组合运作的主合型、创新型高级广告 专业人才 "

而我国的广告教育还不同程度上存在 ‘关 门办学"

的倾向"专业理论沫的开设越来越声 ，传技应用

性知识 ，培弄学生 实 际工作能力 的 实践环 节 受到

轻视和排挤。有些课程设直了实践环节 ，也但住

流于形式。其结果是学生的实际工作能力和适应

社会的能力越来越是，在人才市场上的竞争力越

来越弱 。

三 、进行f 告 专业教育改革的建议

广告行业是一个永注求祈求史、克满威胁与

挑战的行业，是一个讲求团 队精神 ，讲求沟通与 协

作能力 的行业.广告行业是一个近水行舟 . 不进则

退的行业。我们广告专业的培弄目标是把学生培

养成高 幸盾创新型是合型 的人才 ， 他们应是在层

的知识、里层的 能力 J衷 心 的 幸质相辅相成 ， 和谐

发展。通过广告教育改革，要培养训练学生学会

学习 ，学会做事，学会做人。

(一)树立全新的广告教育理念

我们应该重视宽广主科背景下的结合幸质教

育。因为f告学是要学科主叉的学科，与商业 、传

播、艺术、社会诸学科关系密切，广告活动涉及各

种商品知识，服务于各种社会领域和社会群体，优

秀的广告专业人才不仅需要专业亮，识，亟需要良

好的文化修#和综合幸盾。 广告专业教育妾从主

实务、重拉住的职业性教育转变为重理论幸弄的
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学术性教育，或者学术性教育与职业性教育最翩。

目前我国f告专业培弄的学生大大超过了广告行

业所能吸纳的人数，许多毕业生不可能在广告公

司就业，他们会在各种领域从事与广告有关的工

作，他们必须去适应各种可能的环珑主化和工作

要求。能力比知识史重要。学生毕业后缺乏应变

能力，难以适应快速发展的社会和行业的需要川 。

广告教育不能只是教导学生"怎么傲"更应该引

导也们去探究"为什么这么傲"。我们要营造一种

环境，激走学生强烈的学习自觉性和学习欲望，把

给养学生的学习能力，独立思考能力.反应能力作

为广告教育的主要导向 "

(二) 罔 辑专业培养 目 标 ， 事现广告学课程体

系的整体优化

根据教育部关于广告专业人才给养的总体要

求，借鉴国外广告专业课程体系设直的成功做法 ，

我国高校广告专业应确立臭，识、能力、幸萌为 一体

的专业培养目标和培养规格。按照革统论的思想

对课程结构体革进行整体优化设计.明确应该涉

及的学科群及学科类别，并进一步细化为应开设

的相关课程.最后确定每门课程的学分和汗珠的

克后顺序 。

(三)科 学配直理论课程结构体 系 ， 提 高 学 生

结合素质

广告专业理论课程可以设直"四层次祺块式"

的课程体草。其体包括(1)通识教育课程。由学

校且一开设，如大学语文‘外语、计耳机‘思想道捶

修弄与法律基础，马克思王义基本原理、毛泽在思

想、邓小平理论和"三个代在"主要思想艳论，体育

等 。 ( 2)广告专业基础课程。即该专业学生必备

的基本知识，以便为将来专业学习打下宽厚的基

础。便于学生综合利用各门学科知识，提高分析

问题解决问题的能力 。 ( 3)广告专业的核心课程。

即必修课，是对f告专业人员的革基本的规格要

求.也是广告专业且别于其他专业的特色课程。

(的职业迁移模决这修课程。 开设一些反映学科

发展新趋势，反映当代科学技术在展水平，反映新

媒体、新技木的课程，供高年级同学选修。

理论教学体革的设置以基础课、专业保为主，

主妥 目 的是提高 学生的 专 业幸弄 § 以综合课程 、 边

缘立又课程、跨学科课程、汉学位和辅修专业等课

程为依托，拓宽学生的知识面和就业渠道，这修课

程 .则以反映广告学科前沿的课程和学术讲座为

玉 ， 培弄学生 的科学 章 弄 ， 训 练 学 生适应社会能

力、开拓能力和创新能力 。

( 四)将课程体 系 、 教 学环节和教学 万式 的 改

革有机结合

开设广告专业的学校，可 y:，{ i息过课程体 系 、教

学环节和教学方式的 j各样化，构建起全方位、多层

次、立体化、特色化的广告专业课程体系 。要做到

基础课程休革、专业课程休草、特色课程休革相结

合g课堂教学环节、实践教学环节‘课外创业教学

环节相结合 ， J媒体教学、案例教学、实验教学相

结合，克分保障广告专业课程体系的优化设计。

(五)精选 、 压 缩专 业 必 修课 ， 培加选修课数

量，培强课程的针对性与应用性

为实施章质教育，拓宽学生专业口径，场强学

生适应能力 ，我们应借鉴美国等在达国家高等学

校f告课程设直的经验，压蠕必修课，培大选修课

范罔，扩大选修课种类与数量，适度放开专业方向

选课权，优化学生的知识结构和能力结构"为学

生提供跨学科选谍，主辅修，汉字位等多种教育形

式和机会;为学生在现走展各自潜力、志趣、特长

创造条件n

(六) 在重 实践教学环节的建设

广告学科是在J种边缘学科基础上在展起来

的一门综合性的新型学科，广告学高等教育要把

学生培弄成为具有广博知识的通才.成为基础扎

实、知识而宽广的优秀人才。因此在广告专业教

育过程中必须吏出要践性.强化实验与实践教学

环节 ，这样有利于加深学生理论知识的融合贯通

和综合幸盾的全面提高，也有助于学校给弄合格

的主合型、应用型、创新型人才囚 。

我们在课程体系设计中要把实验教学及实践

教学的入整个课程休草 。实践教学体革分为课内

实践和课外实践两部分，在课内实践方面可以采

用启在式教学，通过典型案例教学，案例分析，展

开澡堂讨论.让学生各抒己见，激在其判 断力、想

革力、思维能力和创新能力，也可以举办f告现实

问题革 时讲座，如新媒体对广告教育的影响等.聘

请知名度高，具有丰富经验的企业家、经王室介组他

们在广告活动 中 的观事 问题及解决方 法 ， 也可 以

在相关广告课程中设定实验教学项目 ，开设专门

的实战性课程。这种教学方法为学生营造更接近

实际的商业环埠，使学生在观实与理论的互动中

学习 ，取得更好的学习效采 。

在社会实践方面主要加大力度。 一是组织f

告效果调查。可以克由经验丰富的老师确定调研

目标和计划，然后让学生到企业、到市场进行调研，

(下转革 78 页 )
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Analysis and evaluation on the consumption concept of consumerism
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of t he dome叭 ic an d overseas scho lars 如1canwhilc . it hriefly cva l uatεs and indm:cs t he co nsum ptio n

concept that d盯ives from t h ese sc holars

K叮words: consum盯ism; consum p t io n concept j r esea rch
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最后形成调研报告. 解决一两个实际问题。 二是

加强专业实习 ，增加实习 时间 。建立相对稳定的

专业实习基地。每年暑假都安排学生深入企业市

场实习，培弄学生将所学的广告企业知识应用于

工商企业的广告活动中去，提高学生分析问题、解

决问题的能力 。
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Reform of advertising education in view of new media

ZHUCheng - cheng . CH EN Na .ZHENGLing -Ii .Z HAO ] ;n - jing
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Abstract , 'l'his a rti cle discus写es the s hock of advert且sin，lJ; ed ucat ion o f new med ia in the 且 nformationize

p盯iod . It t h ink s a bout t h e probl em of adver t isin R ed ucati on re form in view of the n ew media. Finally ,

i l gives 6 sugge s li on in llJvert is ing e(IUCllli on rdon n .
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